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Ofter mal was Neues: Durch den Wegfall des Zollgebietes

in der Speicherstadt im Jahre 2000 erdffnen sich neue Maglich-
keiten. Stefan Weiss und Christian Kohnen mieten gemeinsam
mit dessen Cousin André Kohnen ein ehemaliges Zollhaus an und
bauen es zu einem der ersten Coffee-Shops in dieser Lage um.

# Historie

Winter 1997
Das Kennenlernen

Christian Kohnen und Stefan Weiss
lernen sich bei SinnerSchrader ken-
nen. Beide sind zu diesem Zeitpunkt
als freie Mitarbeiter und selbststandig
in ihren Berufen tatig. Sie beschlief3en,
eine Agentur zu grinden, und reisen
fur ein paar Tage nach Moskau, um
konkrete Plane
fir den Start zu
schmieden.

Juli 1998

Die erste Praktikantin wird
eingestellt. Es geht darum,

wochentlich tausende
Werbemailings fir AOL zu
personalisieren und zusam-
men mit einer Software-CD
zu verpacken.

Winter 1998

ARP DATACON aus der
Schweiz reiht sich ein in die
Kundenliste. Kundentermine
werden stets auf freitags
gelegt, sodass sich Job und
Freizeit verbinden lassen und

1999

WEISS&KOHNEN wachst.
Mittlerweile missen die Her-
ren Weiss und Kohnen auch
nicht mehr selbst das Telefon
abnehmen. 4 Mitarbeiter in

der Kreation unterstitzen
die Geschaftsflihrung beim
wachsenden Kundenstamm.
Als Belohnung werden gleich
2 Audi TT bestellt, die sodann
den eigenen WK-Fuhrpark
schmiickten.

Die langjahrige Tradition
der Kickerturniere wird
eingefuhrt. Von nun an
werden jedes Jahr Kun-
denteams in Zweierfor-
mation gegeneinander
antreten und sich bei
Fischbrotchen und einem
ziinftigen Pils die span-
nendsten Ballduelle geben.

das Wochenende immer noch
Ski gefahren werden kann.

2003

JANUAR 1998

Die ersten Agenturrdume in der
Wartenau 11 werden bezogen. In einer
Stadthausvilla teilen sich die Herren die
ersten herrschaftlichen Biiroraume zu-
nachst mit einem gemeinsamen Freund,
der zu diesem Zeitpunkt biologische
Toilettensysteme vertreibt. Zu den Start-
kunden bei WEISS&KOHNEN gehdren
AOL Deutschland und Tchibo.
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2000

Umzug in die Hamburger Speicherstadt.
Unter der Adresse Brook 1 bezieht die
Agentur den Sandthorquai-Hof auf rund
280 m?. WEISS&KOHNEN reiht sich ein in
die neue Perlenschnur an New Economy
Agenturen, die sich im Hafen- und Elbege-
biet ansiedeln - zu diesem Zeitpunkt noch
Zollgebiet. Sprunghaft steigt die Mitar-
beiterzahl auf 15 Personen. Neue grofie
Kundennamen schmiicken das Portfolio
(Otto, Gértz, Hawesko, Lenscare).

2001

Die Online-Blase platzt und einige
Kunden (wie z. B. Ricardo.de) missen
aufgeben. Auch der Agenturmarkt der
sogenannten 1. New-Economy-Bewe-
gung diinnt sich nach ein paar star-

ken Wachstumsjahren wieder sehr

2us. INISSEACINEN] bt durch und
bekommt wegen seiner Kommunika-
tionsstarke und Erfahrung im Bereich
Dialogmarketing sogar neuen Auf-
schwung. Spannende neue Kunden
kommen hinzu (z.B. Otto Supermarkt,
Schwab), andere Kunden bleiben weite-
re viele Jahre. (Danke fir die langjahri-
ge Treue an z.B. Tchibo und Hawesko!)

I
2002

2003
NS

Die Herren Weiss und Kohnen griinden die supercards

ambient media GmbH. supercards vertreibt seitdem
verschiedenste Outdoor-Medien, um Zielgruppen an
ihren Autos, Fahrradern oder in ihrem Zuhause zu er-
reichen.

Termin bei der Deutschen Bank in Frankfurt.
Nach der Personenkontrolle geht's hoch in den
obersten Stock des Deutsche Bank Tower. Beim
Blick Gber Mainhatten wird einem noch mal klar,
dass man hier ist, weil die was von uns wollen -
und nicht umgekehrt. #stolz
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Unser erstes Fashionlabel.
Unter dem Namen zoobahn-
plan.de verkauften wir Shirts,
Caps, Taschen etc. Die Idee:
Wir sehen uns die U-Bahnen-
weltweiter Grof3stadte an und
suchen in den Netzsystemen
nach Tieren, die sich durch
die Schienenlinien bilden
lassen. Uber 20 Stidte, von
Hamburg bis New York, hatten
wir im Angebot, waren auf der
Bread&Butter in Berlin und
haben einige tausend T-Shirts
verkauft. Irgendwann war der
Hype dann vorbei ...

2008

Willkommen Luna. Endlich
haben auch wir unseren
Agenturhund. Die Mitarbeiter
im Hamburger Biiro lernen
schnell zu schatzen, was so
ein Hund fir das Biroklima
tun kann. Und noch ein Meilen-
stein: WEISS&KOHNEN wird
10 Jahre alt. Grund genug, die
Agentur auf den Kopf zu stel-
len und einmal komplett neu
einzurichten.

WEISS&KOHNEN beim HSH
Nordbank Run, im Wildpark
oder beim Agenturausflug an

der Ostsee - auch nach der Ar-
beit konnen wir nicht ohne uns.

- 2010

Die goldenen Jahre. N
Kunden rennen uns die
Bude ein. Querbeet aus
allen Branchen kommen
neue, spannende Aufgaben
hinzu: Tourismuskunden
wie Gromitz, Telco-Kunden
wie Unity Media, (Versand-)
Handelskunden wie Depot,
Schneider, Conrad oder
Staples. Erstmals greift
WEISS&KOHNEN auf freie
Mitarbeiter fiir verschie-
denste Bereiche zurick.

2013

WEISS&KOHNEN zieht
um in einen komplett
renovierten, alten
Boden - ein ehemali- 201 8

ges Teppichlager im =2

Happy Birthday an uns selbst.
20 Jahre WEISS& KOHNEN.

20 Jahre DIALOG UND DESIGN.

St. Annenufer 2. Von
nun an werden wir bei
Kundenbesuchen noch
ofter horen: ,Sie haben
es aber schon hier!”

WEISS&KOHNEN startet eine grof3an-
gelegte probono Fundraising-Kampa-
gne fir das Altonaer Kinderkranken-
haus, das von der SchlieBung bedroht
ist. Durch die Medienprasenz und die
Spendeneinnahmen sowie die Unter-
stiitzung mit zahlreichen Partnern
konnte die SchlieBung abgewendet
werden.
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b i - e ol Der nichste groBe Schritt: Bad Homburg wird
als Zwischenlosung abgewickelt und die sidliche

Stefan Weiss zieht es ins Rhein-Main-Gebiet.
WEISS&KOHNEN eroffnet in der Kaiser-Fried-
rich-Promenade in Bad Homburg eine neue
Dependance. 2 neue Mitarbeiter werden fiir den
Standort eingestellt. Christian Kohnen ber-
nimmt die Leitung des Hamburger Standortes.
Die Agentur bleibt aber trotz Umzugs nach innen
und auflen eine Einheit und arbeitet ungeachtet
der raumlichen Trennung eng zusammen.

Zweigstelle zieht um in die Mainmetropole

Frankfurt. Allgemeines Neukunden-Update: u. a.

B.0.C., Philips, Parshi

Junge - Die Backerei.

2015

Stefan Weiss verlasst das Unternehmen
WEISS&KOHNEN. Das Frankfurter Blro
wird aufgeldst. Christian Kohnen ist nun
alleiniger Geschaftsfiihrer und tiber-
nimmt zu 100 % die GmbH. Highlight-
Projekte: kompletter Markenrelaunch
fur CITTI-Markt, und WEISS&KOHNEN
Ubernimmt fir baumarkt direkt/hagebau
die Umsetzung kompletter Kataloge.

Die offizielle Ostsee-App ist fertig!

2012
SOOI

Der digitale Wandel schreitet voran. Auch bei WEISS&KOHNEN
nehmen die Online-Projekte weiter zu. Newslettermarketing,
Banner, Webdesign und Apps gehoren nun fest zum Angebot
dazu. Gleichzeitig steigt aber auch die Nachfrage nach Dialog.
Fir zahlreiche Energiekunden (Entega, Drift, EWE und diverse
Stadtwerke) setzen wir MailingmaBnahmen zur Neukunden-
gewinnung um. Bertelsmann und Axel Springer zahlen zu
unseren Top-Referenzen im Dialogbereich, und fiir Kiiche&Co
konnen wir den Lead-Etat gewinnen. 13



Fiir die ausfiihrlichere Historie

vor 1998-2018 schaut gerne in

unser WK20-Jubilaumsmagazin rein.
Hier nur ein paar Shortcuts

und Highlights.

1998 / Auf geht's

Alles findet seinen Anfang mit dem
Kennenlernen von Christian Kohnen
und Stefan Weiss. 1998 ging es ins erste
Biro in eine Stadtvilla in der Wartenau.

2000 / Ab in die Speicherstadt
WEISS&KOHNEN zieht erstmals

in die Speicherstadt — damals noch
Zollgebiet.

2003 / supercards

Wir griinden die supercards ambient
media GmbH und erweitern unsere
Kompetenzen.

2006 / WK goes Frankfurt
Stefan Weiss zieht nach Hessen und wir
grinden dort unser Zweitbdro.

2010 / Umzug in das St. Annenufer
Das wohl schonste Biiro mit Blick tiber
die HafenCity. Die Agentur wachst und
gedeiht.

2015 / Tschiiss Stefan
Christian Kohnen ist nun alleiniger
Geschaftsfihrer.

2018 /...UND ALLE SO YEAH!

Wir feiern 20-jahriges Jubilaum.
Voller Stolz, es bis hierhin geschafft
zu haben.

25 Jahre WEISS&KOHNEN

Viel ist passiert in den letzten Jahren.
Meist Gutes. Damit wir das selbst
nicht alles vergessen, gonnen wir
uns dieses Magazin zum 25. Agentur-
geburtstag. Und fir die Jahre davor
konnt ihr gerne in unserem anderen
Heft blattern - fir noch mehr Hin-
tergrundstorys, Kundenstimmen und
Agenturinfos.

THE LAST 5 YEARS
#HISTORIE

2021

Corona und kein Ende. Ein hartes
Jahr - der Chef wird 50 und kann
nicht mal feiern.

Homeoffice wird Normalitat und
fast zur Dauerlosung. Hinzu
kommen unschone Themen wie
Kurzarbeit. Trotzdem ging es
irgendwie weiter. Und wir verlegten

2019

Das zunachst letzte Jahr, das
noch von Normalitat gepragt war.
Agenturausflug nach Amrum
inkl. Fotoshooting fir unseren
Kunden Vamera. Ansonsten nicht
viel Neues. Geschaftsreisen quer
durch Deutschland, wieder einen
200-seitigen Otto-Katalog bauen
und einen Untermieter fur unser
Biro in der Speicherstadt finden.

2020

Whaaat?!? Die Laden haben geschlossen?

Die Schulen sind zu? Wir sollen uns zu Hause ein
Biro einrichten? Das Corona-Jahr 2020 brachte
jede Menge Herausfor-
derungen mit sich. Bei
WEISS&KOHNEN ging
es aber dieses Jahr
noch normal weiter. Im
Herbst zogen wir sogar
noch mal innerhalb der
Speicherstadt um und
wechselten unsere
Agenturadresse vom
St. Annenuferin den
Sandtorkai.

mittlerweile fast alles nach drau-
Ben. Die internen Brainstorming-
Meetings wurden beim Spaziergang
gefiihrt (beste Entscheidung!) und
die Weihnachtsfeier bei 3°C und
mit Heizstrahler in kleiner Runde
und frisch getestet vorm Grill im
Garten gefeiert. Absagen war keine
Option. Sonst waren wir unser
Schrabbel-Julklapp-Geschenk

nicht losgeworden.

2022

2022 war nicht nur gepragt von den
Problemen der Welt, wie dem Krieg in

der Ukraine, der Energiekrise und dem
Dauerthema Corona. Zweimal Umziehen
hie3 es fiir uns. Wir haben nach 20 Jahren
die Speicherstadt mit einem lachenden
und einem weinenden Auge hinter uns
gelassen und sind in unser neues Biiro in
Hittfeld (Seevetal) umgezogen. Auch haben

TOUR | Jesteburg

SPAZIERGANG
AN DER SEEVE

Unberiihrte Natur entdecken. =

Bei Landspatz findest du fiir dich und deine
Familie die besten Touren und Ausflugsziele.
Viel SpaR beim Entdecken!

UNSERE TOUREN

Einfach mal raus. Neues entdecken. Lass Dich
inspirieren und entdecke unsere Touren mit

wir unsere neue Ham-
burger Adresse im Silo
Harburg bezogen. Hier
konnen wir Kunden-
meetings machen und
haben einen fantasti-
schen Blick auf die
Hamburger Skyline und
die Elphi.

Weitere Good-News:
2022 wurde unser
Landspatz-Projekt ins
Leben gerufen.

2023 - here we are! Wir sind
gespannt, wie es weitergeht. Wir
freuen uns auf die kommenden
Aufgaben, Projekte und auf neue
Kunden. Wir bleiben wachsam

und neugierig. Mit 25 sind wir zwar
noch keine Legende, aber ziemlich
stolz, dass wir heute hier stehen,
wo wir sind. Weiter geht’s.
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